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Program célja

Egy atlagos étteremben egy évben annyi szivdszalat hasznalnak el, ami harom
kézipoggyasz méretl bérondben férne csak el. Ennek csak minimalis része hasznosul
Ujra, ellenben tul sok keril szemétlerakdba, vagy ami meég rosszabb: a tengerekbe,
édesvizekbe. Megéri ez neklink? Van akkora élvezeti faktora egy ilyen “szivasnak”,
hogy bealdozzuk érte a tengeri allatvildagot és ezzel kirugjuk a labat egy olyan
Okoszisztémanak, aminek a csucsan mi vagyunk?

A Szivészélmentes Augusztus kampany célja a szemléletformalas és a
hulladékmegel&zés volt. Célcsoportunk a 24-45 kdzbtti, vendéglatdhelyekre és
szorakozodhelyekre jard lakossag, €s a hazai vendeéglatdhelyek vezetdi voltak.
Kampanyunkkal ravilagitottunk arra, hogy az automatikusan az italunkba kertilé szivoszal
mekkora kdrnyezeti kdrokat okoz. Arra kértlk a lakossagot, hogy mondjanak nemet a
szivoszalra; a vendéglatdhelyek pedig vallaltak, hogy ebben az idészakban csak kilén
kérésre adjak azt. A szemléletformalas mellett a gyakorlati célunk a kdrnyezet védelme
volt, vagyis, hogy minél kevesebb mianyag keriljon a szemétlerakdkra, majd onnan
esetlegesen a vizi élévilagba.

A kampanyt elészoér 2017-ben rendeztiik meg, inspirdlddva a londoni SOHO
negyedben elinditott Straw Wars kampanybdl. Az akkori projekt soran rengeteg
pozitiv visszajelzés érkezett hozzank arrdl, hogy milyen jo &tlet a Szivoszalmentes
Augusztus, mind a lakossagtél, mind a vendéglatéipari szerepldktdl (hiszen szamukra
ez kdltséget is spoérolt). A kampany mellé Harcsa Veronika éllt, és szamos médium
terjesztette a hirét. Sokszor eléfordult, hogy ezutan, amikor valahol emlitettik a Felel&s
Gasztrohds Alapitvany nevét, rogtén a Szivoszalmentes Augusztus kampanyt
kapcsoltdk hozzank. Mindezek miatt dontottiink gy, hogy 2018-ban Ujra
megrendezzik a programoft, és hagyomanyt teremtiink a szivoszalmentes nyarbol!
Nem titkolt célunk, hogy a szivoszalmentességet kornyezetvédelmi “belépd drogként”
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hasznéljuk: azt reméljuk, hogy a kihivast vallalok raddbbennek, a “zoldilés” egyszerl és
élvezetes is lehet.

Tevékenységek

A hoénap soran folyamatosan kommunikaltunk az aldbbi fellleteinken:

Kozosségi média oldalainkon (Facebook és Instagram) egész honapban osztottunk
meg szemléletformald grafikakat, képeket, videdkat a témaval kapcsolatban.
Blogposztot irfunk, amelyben elmagyaraztuk, miért fontos ilyen aprésagnak tiné
dologra is figyelni, mint egy 20 centis mianyag termék. A cikket az Index féoldalon
ajanlotta, és tdbb mint kilencezren olvastak el azt.

A 2017-es évhez hasonldan bevontuk Harcsa Veronikat, hogy alljon a kezdeményezés
mellé. A mivésznd szintén kdzdsségi média oldalan posztolt a kampany soran.
Hirlevélben hivtuk fel az érdeklé6dék figyelmét a kampanyra.

TV (RTL Reggeli, ATV) és radidinterjut adtunk.

A csatlakozott vendéglatdhelyeken egész augusztusban lathatd volt egy infografika,
mely elmagyarazta a kampany céljat és a szivoszalak karos kdrnyezeti hatasat.

Az online fellletek mellett szerettlink volna személyes taldlkozasi lehetdséget is adni az
érdekléddknek. A program nyitbesemeényeként eqgy Szivoszdlmentes koccintasra
invitdltuk a a lakossdgot a Valyo, varos és folyd kdzosség altal szervezett Szabihidra.
Zaro eseményként pedig a Humusz Szovetséggel kdzdsen egy Szivoszalmentes
kertmozit rendeztlink, ahol a Trashed cimd, a mlanyagszennyezéssel, hulladékkal
foglalkozé dokumentumfilmet vetitettik le.

Eredmények

A Szivészélmentes Augusztushoz hatvanharom vendeéglaté-, és szorakozdhely
csatlakozoft a Felelés Gasztrohds Alapitvany és a Night Mayor Budapest
Osszefogasanak koszdnhetden. A helyek csak ebben az egy honapban korilbell
szazhatvanezer darab mianyagszalat sporoltak meg a szemetesnek. Ha ezeket a
szivoszalakat egymas mellé raknank, egy tiz kilométer hosszu lancot kapnank. A Night
Mayor éaltal csatlakozott negyvenharom étterem és szérakozohely a kampéany
végeztével elhatarozta, hogy ezutan is csak kuldn kérésre ad, és akkor sem mianyag,
hanem iparilag komposztalhatd szivoszalat. A Fenntarthatd Vendéglatdhelyek pedig
idén januartdl valtak szivoszalmentessé.

A téma a sajtot ebben az évben is érdekelte. Az 55 megjelenés kozott olyan
médiumok adtak hirt a kezdeményezésrdl, mint az Index, a HVG, az ATV, a Joy, az Eva
Magazin és a N&k Lapja. A sajtd segitsegével kilonbdzéd célcsoportokat és Uj
vendéglatohelyeket is elérhettiink, akik azota Fenntarthatd Vendéglatdhellyé valtak.
Mindez tovabbi kdrnyezeti megtérilést eredményezett, hiszen a Fenntarthatd
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Vendéglatdhely mindsités elnyeréséhez 7 kdrnyezetvédelmi kritériumot kell teljesitenie
a vendéglato egységeknek.

Ertékelési szempontok

A kampany egy hdnapja alatt tdbb tizezer embert értiink el csak a sajat csatornainkon;
és tovabbi tdbb szazezret a médiamegjelenéseknek k&szdnhetden. A lakossag mellett
tébb mint 60 vendéglatdhelyet késztettlink konkrét hulladékcsdkkentd cselekvésre. A
Szivészalmentes Augusztus hatdsara ezek a vendéglatohelyek azdta sem adnak, csak
kilon kérésre szivoszalat, mely [épéssel szamitasaink szerint 6sszesen 400
kilométernyi manyagszemetet keriilnek el évente, amely k&zel a Duna magyarorszagi
hosszaval egyenld.

A projektet a 2017-es kampanyhoz hasonldan minimalis koltségvetéssel valdsitottuk
meg, és csupan a kampanyfelel®s egy havi munkaidejét (és munkadijat) forditottuk
erre. A kampany terjedését nagyban segitette az egyszerlen értelmezhetd, szerethetd
grafika, amit &nkéntes munkaban készitett el neklink K&faragd Anna tervezédgrafikus.
Nem koltottink hirdetésre, tehat a kampéany a megosztasoknak, a médianak
koszdnhetden terjedt, organikus elérése magas volt:

Facebook események (kampany, koccintés, kertmozi): 14000 + 49200+15500 &
Gasztrohds Blog: 9000 olvasd

Médiamegjelenések szama: 55

A modszer innovativitasa a kétirdnyusagban mutatkozik meg; a lakossag
szemléletformalasa mellett a vendéglatdhelyeket is bevontuk a kampanyba, igy a két
szerepld kdlcsdndsen hatott egymasra. A vendég tobb csatornan értesiilhetett a
kezdeményezésrél (online, offline, a résztvevd étteremben vagy szérakozohelyen); a
vendéglatéhelyek pedig tébb oldalrdl (télink, a sajat vendégeiktdl és a kampéany
hataséra hozzajuk latogatd Uj vendégektdl) kaphattak visszajelzést és motivaciot arra,
hogy elhagyjak ezt a felesleges terméket.

Reméljik, hogy a résztvevék nemcsak augusztusban, de egész évben visszautasitjak a
szivoszalat, barhol is egyenek vagy igyanak. A vendégek igy tovabb formalhatjak az
éttermek szemléletét azzal, hogy kildn kihangsulyozzak, nem kérnek szivoszalat; és
ezzel felkelthetik a vendéglatohelyek érdekldédését a 2019-es kampany irant.

Egyéb info
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