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Program célja

A kihivasunk az volt, hogyan tudjuk a tinik figyelmét felhivni egy olyan témara, ami
igazan tavol all t6lik. A 7. osztalyos lanyok ingyenesen kaphatjak meg a méhnyakrak
elleni véddoltast. A dontés jellemzben a szulbke, amirdl az iskolakezdeést kovetden kell
masfél hét alatt nyilatkozniuk. A rak kevés 12 éves életében jatszik szerepet, igy a
rakmegel6zés naluk ritka esetben téma. Mégis, a veéddoltast tiniként kapjak meg, és
mivel ez a méhnyakrak megelbzésének elsé lépése, fontos, hogy tudjak, mirdl szol. Azt
a célt tlztuk ki, hogy minél tébb tinilany kezdeményezzen beszélgetést a szileivel az
oltasrol, vonddjon be & is a dontésbe. A Mélyvavirag Alapitvany megszervezte az elsé
olyan HPV oltasi kampanyt, ami tiniknek, tiniktél szol - a tinik fellletén. Egyetlen nap
alatt berobbant a #cooltas. A Malyvavirag Alapitvany nem a hagyomanyos értelembe
vett edukacioban és figyelemfelhivasban hisz. Kreativitasra, a feltinbségre torekszink
megspékelve a pozitiv, de erbteljes kommunikacioval, hogy valdban elérjik a nék,
férfiak vagy ezuttal a tinik ingerkiszébét. A kampanyban a tinikhez vezetd utat kerestik
- olyan kommunikacids csatornan, olyan szerepl&kkel, hogy tényleg felfigyeljenek ra.
A digitélis megoldasoknak k&szdnhetben a mai tinédzserek magabiztosan szerepelnek
fotdkon, videdkon. A Musical.ly vagy ma mar Uj nevén TikTok mobilapplikacio révén
olyan sajatos csatornat alakitottak ki maguknak, amin videdk formajaban mindent
“eljatszanak” és mindent meg is tudnak beszélni. A felhasznalok szamos zenébdl
valaszthatnak, és készithetnek hozzd magukrdél videdt, melyen énekelnek, tatognak,
akar tancolnak. Egy vided jellemz&en minddssze 15 masodperces, és kildnféle
szlrbkkel, effektekkel teszik latvanyossa. A Musical.ly-t a felndttek kozil kevesen
ismerik, viszont a tinik korében egyértelmiiek ez a vezetd kdzdsségi média (megeldzve
a Facebookot, instagramot, twittert, stb). Ezen alkalmazas altal megszilettek a “tini
influencerek”. Véleményt nyilvanitanak és szinte mindent megbeszélnek, ma mar tébb
szazezren kovetik Oket. Altaldban a tinik véddoltasardl a sziildk déntenek. De vajon
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lelInek-e a lanyukkal megbeszélni a veéddoltast? Vajon tud-e eleget a szilé a HPV
véddoltasrol? Vajon megkérdezi-e a gyerek véleményét a veddoltasrol? Vajon van a
gyereknek tudéasa a véddoltasrol? Vajon van a gyereknek véleménye a véddoltasrol?
Vajon beszélgetnek a tinik errél? S, ha beszélgetnek miket mondanak? Ha azt
szeretnénk elérni, hogy a most 7. osztalyos lanyokbdl egészségtudatos felndttek
véljanak, fontos, hogy foglalkozzunk ezekkel a kérdésekkel. Eddig senki sem kérdezte
meg a tiniket a HPV véd&oltasrol, a kommunikacids kampanyok egy része ugyan nekik,
de nem az & nyelvikodn szoltak.

Tevékenységek

A Musical.ly (TikTok) sztérjaival a figyelemfelhivd kampéanyunkat, 2018 szeptemberében
készitettik megcélozva, és ezzel &sztdndzve a csalddokat, hogy legyen beszédtéma
otthon a méhnyakrdk megelézése, kdzosen dontsodn szilé-gyermek a 7. osztélyos
lanyoknak ingyenesen beadhatd HPV-elleni 9 komponensi véddoltasrol. Nagy Liza,
Omolnar Nelli és Szender Milan egy kdzds videdban arra hivtak fel a figyelmet, hogy a
lanyok beszéljenek a véddoltasrdl a sziileikkel, hiszen ez a méhnyakrak
megel&zésének az elsd lépése #COOLTAS - A fiatalok dnalldan allitottak dssze a
kampanyfilmet, és a kampany hashtagjét, a “mend az oltds” = cooltas kampanynevet is
Ok talaltak ki. Ez az & nyelvik, amivel elérik a tarsaikat. A kampanyhoz Schobert Lara,
Rubint Réka és Schobert Norbi lanya is csatlakozott, akit szintén tdblbszazezren
kovetnek a TikTok appon. A Malyvavirag Alapitvany kiemelt szerepvallalasa, hogy
Osszekotd kapocs legyen a méhnyakrak témakdrében. Ebben a kampéanyban szorosan
egyuttmikodtink az influencer tinikkel, szileikkel, a médiaval ill. a véddoltas
gyartojaval.

Eredmények

A kampany eredmenye:

Tébb, mint 85.000 tini lajkolta a videdt

Tébb mint 600 komment érkezett minddssze 2 nap alatt

Nagy sajtévisszhangot eredményezett a kampany, mind online fellleten, televizidban
és printben

2018. HPV atoltottsag a 7.0sztalyos lanyoknal 80%

Tanulsagok a kommentekbdl és a visszajelzésekbdl:

A tinik érzékennyé, nyitotta tehetbek a téméra

Alapvetéen a tobbség oltasparti

Félelem els&sorban a szuras okozta fajdalom miatt alakul ki bennik
Nem mindenki szdmara ismert, hogy mi a HPV ill. a méhnyakrak
Valahol a szlil6 sem elég tajekozddott
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Ertékelési szempontok

Soha senkinek nem jutott eszébe, hogy a tini korosztalyt kérdezze meg, célozza meg
az 6ket érinté HPV vedd&oltas kérdésben! A 80%-0s atoltottsagi eredmeény Eurdpa
szerte fantasztikus eredmény! Olyan kommunikacios csatornat hasznaltunk amellyel
kédnnyedén és nagyon gyorsan elértiik az adott korosztalyt. A par nap alatti hatralmas
elérés, a tinik "beszélgetése" még szamunkra is megddbbentd eredmeényt produkalt!
Nagyon buszkék vagyunk erre a kampanyral!

Egyéb info
Mindharmuk TikTok (kordbban Musical.ly) oldalan megtalédlhatdak a videok:

http://vm.tiktok.com/v4CYo/
https://youtu.be/wBScaNZeblk

¢ 122 Budapest, Maros u. 23. t +36 13153151 e kapcsolat@niok.hu w niok.hu | adjukdssze.hu



