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Program célja

November 20-a az ENSZ gyermekjogqi vildagnapja. Azért lett ez a nap a gyermekeke,
hogy vildgszerte felhivjdk a figyelmet a Gyermekek Jogairdl Szold Egyezményben
megfogalmazott alapvetd jogokra, amelyet az ENSZ Kozgyllése 1989-ben ezen a
napon fogadott el. Egy globalis mozgalom részeként az UNICEF Magyarorszag 2017-
ben nagyszabdasu eseménysorozatot szervezett a Gyermekek Jogainak Vildgnapjara,
UNICEF Gyerekhang cimmel. A programsorozat a gyermekek részvételhez,
informaciohoz és vélemény-nyilvanitashoz vald alapvetd jogaira volt hivatott felhivni a
figyelmet: arra, hogy joguk van informaciohoz jutni az &ket érinté tgyekben, véleményt
nyilvanitani a szdmukra fontos kérdésekrdl és részt venni az Sket érintd déntésekben.
A feln6dtteknek pedig kotelességik meghallani a gyermekek hangjat. Tagabb
ertelemben pedig az is Uzenete volt az UNICEF Gyerekhang kampanynak, hogy a ma
gyermekei lesznek a holnap felndttei, felelésséggel tartozunk a jovéjukert — és vellk
egyutt kell tennlnk azért, hogy egy méltdnyosabb és fenntarthatdbb vildgban
élhesslink, ahol egyarant jo feln&ttnek és gyereknek lenni.

A Gyerekhang kampany keretén bellil november 20.-4n — és az azt megeldzd
napokban - gyerekek ,vették at az irdnyitast” a média, a sport, a politika, az Uzlet, a
kozélet, a kultura, a szérakoztatas és a tudomany kildnbdz6 meghatarozd helyszinein
és hallattdk a hangjukat a szdmukra meghatarozé fontossaggal bird kérdésekben.

Tevékenységek

A program felvezetéseként a kampéany 2017. november 14-én indult egy
sajtotajékoztatdval, melynek soran az UNICEF Magyarorszag ismertette a vildagnappal
kapcsolatos részletes programterveket — és nyilvanossagra hozta a globalis UNICEF
kampanyfilm magyar verzidjat. A sajtoeseményt egy klasszikus sajtokampany kovette,
ezzel elkezd6dott a teaser iddszak.

A kezdeményezéshez olyan vallalati partnerek csatlakoztak, mint példaul a Telenor, az
OTP, vagy a Wizz Air.
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A véllalati partneri egylttmikddések keretében is elkezdddott az elbzetes tartalmak
megosztasa a kozdsségi média fellleteket, illetve elindult a kiilon erre a célra dedikalt
microsite: a Gyerekhang weboldal (unicef.hu/gyerekhang). Erre a gyljtéoldalra
keriltek a véllalti egylttmikoddd partnerekkel kdzdsen készilt tartalmak is, illetve az
egyes programokrol készilt fotok és videdk.

A kampany részeként a Lanchid, az Oriaskerék, és a Lanchid 19 Design Hotel is kék
szinben tindokolt, felhivva a figyelmet az UNICEF Gyerekhangra, illetve a gyerekek
jogaira. Az UNICEF Fiatal Nagykovete, Toth Fanni felszolalt a Parlamentben. (A
parlamenti felszélalds szovege mellékelve)

Didkok nyerhettek egy-egy napra bepillantdst az EMMI két allamtitkaranak, Novak
Katalinnak és Czibere Karolynak a munkajaba, az aktualis szakmai események aktiv
részeseiként. Gyerekek Ulhettek az orszagos renddrfékapitany székébe. Didkok vették
at par oréra az oktatasi ombudsman hivatalat, ahol sajat javaslatot terjesztettek elé —
amelyet elézéleg maguk dolgoztak ki, az UNICEF szakértéinek segitsegeével.
Javaslatuk lényege, hogy ,empatia-orat” kellene bevezetni az iskoldkban. (Fontos
célja a kezdeményezésnek, hogy a gyerekek &ltal az Oktatdsi Jogok Biztosdnak
Hivataldban tett ajanlas bekeriljon a nemzeti alaptantervbe, ezért az tovabbitasra kerllt
a koznevelés tartalmi megujitasaért felelés miniszteri biztos részére. - Az ajanlas
szbvege mellékelve)

Gyerekek vehették at a terepet par orara az OTP Bank, a Market Zrt, a DM
Magyarorszag, a Telenor, a Wizz Air, a Rébert Kérhaz, a Budapest Eye, a DONE.
tigynokség, a JCDecaux helyszinein. Gyerekek kaptak hangot a Nemzeti Szinhaz, a
Katona Jozsef szinhaz, az Orkény szinhdz, a Radndti Szinhaz és a Jatékszin jovoltabdl,
csakugy, mint az RTL, az ATV, a HirTV, a Sport1 és a DigiSport mlsoraiban, az Index, az
Origo, a 24.hu, a hvg.hu, a WMN és a she.hu feliiletein, vagy épp a Népszava és az Elet
és Irodalom hasabjain.

A televizié képernydjén és az online/nyomtatott oldalakon tul, a legkisebbek a Slager
FM, és a Klub Radié hulldmhosszain is hallathattdk a hangjukat. Belekdstolhattak a
diplomataszerepekbe az amerikai és a svéd nagykdvetségen, betekinthettek a
munkdba a Tlzoltésdgon, a Mentdszolgalatnal, a Levéltarban és az ORFK-n,
kiprobalhattak magukat a Minipoliszban, egyltt edzhettek a nemzeti parbajtér és
vizilabda valogatottal, bevonulhattak NB1-es futballmérkdzések és a veszprémi
kézilabda csapat bajnokok ligdja mérk&zésének kezdetekor a palyara, tarthattak
edzeést az FTC jatékosainak.

A TMC Management jovoltabdl abba is bepillantast nyerhettek, hogyan dolgoznak a
sztarok, szinpadi probéktol kezdve a misorkészitésen at a sajtomegjelenésekig.

A kampany része volt egy rajz-, fotd-, vided- és fogalmazas palyazat is 7-18 éves
gyermekek szamara. A palyazok két téma kozul valaszthattak: ,A vildg, amelyben
elunk”, illetve ,Feln6ttként ilyen vildgban szeretnék élni...” Palydzatunkra tébb, mint 600
csodalatos alkotas érkezett, nyerteseket 3 kategdridban hirdettink, 7-10 éves, 11-14
éves és 15-18 éves korosztalyban.
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Az UNICEF Gyerekhang palyazatainak nyertesei a Néprajzi Mizeumban vehették at
dijaikat, a rangos zsdri altal kivalasztott palyamlveket pedig nem csak a mizeumban
tekinthették meg két hétig az érdekl6ddk, de hamarosan a kdzterekre is kikerllnek a
JCDecaux jovoltabdl. A kiemelkedd szdveges anyagokat a nyomtatott sajtdban is
olvashattak a biszke nyertesek.

Az orszag UNICEF A&ltal elismert Gyerekbarat Telepllései kozil Oroshdza és
Zalaegerszeg vett részt a programban, tdbbek kbzott gyermek-parlament
Osszehivasaval.

A Gyerekhanghoz csatlakozott a squ.AD, az orszag legfiatalabb kreativ igyndksége
egy élében kdzvetitett podiumbeszélgetéssel, ahol tinédzserkoru internetes sztarok,
vloggerek és bloggerek beszélgettek a gyermekek jogairdl és az UNICEF munkajarol.

Eredmények

A kampanyhoz tobb, mint 50 egylttmikddd szervezet csatlakozott — kilonalld
programok megvalodsitasaval. A véllalati partnerektdl a programokban vald részvételen
tul 4 200 00O forint adomany érkezett.

A kampanyban hasznalt k&zdssegi media feliletek szinte felrobbantak az aktivitas
ideje alatt, annak ellenére is, hogy kizarélag organikus tartalmakroél van szo:

Az UNICEF Magyarorszag Facebook és Instagram oldalain &sszesen 823 600 elérést
sikerdlt elérni, az ,impressions”-6k szdma pedig meghaladta az 1,3 millidt. A partnerek
altal megosztott posztok esetében az elérés megkdzelitett az SO0 ezret. A kampany a
k6z6ssegi média fellleteken hozzavetdlegesen 1,3 millio embert ért el.

A kdzossegi médian tul a klasszikus média figyelmét is sikerllt felkelteni és fokuszalni.
Csak november 20-an tobb, mint 100 alkalommal taladlkozhattak az olvasok, hallgatok,
nézbk az UNICEF Gyerekhang akcioval. A sajtdé megjelenések listgja az
unicef.hu/gyerekhang oldalon is elérhetd, és a mellékletek kozott is megtalalhato.
Médiaparnereink mérései alapjan az online sajtdban megjelent cikkekre legaldbb 200
ezren kaftinfottak, a televizidkban megjelent interjukat és tuddsitasokat pedig tdbb,
mint 1,5 millié ember latta.

A kampany részét képezte egy chatbot is, melyet nemzetkdzi mintara alkalmaztunk
itthon. Osszesen 490 kattintast terveztiink a chatbot bevezetésekor, amit sikerilt
tulszarnyalni 739 kattintassal, és Osszesen kozel 40 ezer érdekldddt ért el a chatbot
bevezetésére hasznalt poszt.

Az igazan latvanyos, mérhetd eredményeken tul az UNICEF a Gyerekhang kampéanynak
koszdnhetéen szamos fontos U partneri kapcsolatra tett szert - valamint
megszamlalhatatlan pozitiv visszajelzést kapott - mind az egylttmikodd partnerektd,
mind szakmabeli szervezetektdl és maganszemélyektdl.
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Ertékelési szempontok

A kampany szervezése 2017 szeptemberében kezdddott el, és a relativ rovid
rendelkezésre allé id6 alatt kifejezetten nagyszamu egyluttmikddd partnert sikerdilt
beszervezni. November 20.-ra 50 partner csatlakozott a kezdeményezéshez, minden
partner esetében fotds és videds dokumentacioval sikerllt megodrokiteni az
egyuttmikodést. Ezek a tartalmak a sajtokommunikacidban is hasznos alapanyagnak
bizonyultak.

Az egyuttmikddd partnerek aktiv részesei voltak az akcionak, vellik egyitt, kdzdsen
kerUlt kidolgozadsra minden egyes esemény. Ennek k&szdnhetbéen a kildnbdzd
aktivitdsok teljesen egyediek, testre szabottak voltak.

A megmozdulasok alfaldban 1 napot vettek igénybe, ezen a napon a résztvevd
gyerekek megismerkedhettek az egyuttmikodd partnerek (cégek, intézmények,
orszagos szervezetek, diploméciai testiletek, allamigazgatasi szervek, stb) munkajaval,
kezdemeényezéseivel, majd pedig bizonyos helyzetekben atvehették a felndttek
helyét. igy ,vehették az iranyitast” par érara a média, a sport, a politika, az tzlet, a
kozélet, a kultura, a szérakoztatas és a tudomany kilonbdzé helyszinein. De nem csak
a ,hazigazdanal” folytatott munkéaval ismerkedhettek meg, hanem elmondhattak
meglatasaikat és elképzeléseiket a vilag adott vonatkozasaival kapcsolatban is.

A kampany soran 4,2 millié forint beveételt sikerllt elérni. A k6zdsségi médian keresztil
1,3 millid embert ért el az UNICEF Uzenete, a hagyomanyos médiumoktdl beérkezett
adatok alapjan pedig 1,9 millid embert értek el televizidban, radidban, online és
nyomtatotft sajtoban megjelent tartalmak.

Egyéb infé

Az UNICEF Gyerekhang oldalanak linkje: http://unicef.hu/gyerekhang

Az UNICEF Gyerekhang oldalon megtaldlhatd minden partner, aki részt vett a
kampanyban. A partnerek oldalain egy rovid leirds és fotok, videdk taldlhatdak az
esemeényekrél. Mindemellett a média megjelenések is megtaldlhatdak az oldal aljan.
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